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El Opinión Debate sobre 
los concursos de ideas, 
por Dr. Daniel Enrique Butlow 


E Por los barrios 
Plaza Cortázar, lugar 
de encuentro, 

por Claudio Zlotnik 


El edificio donde funcionaba una de las principales industrias textiles de Argentina se recicló 
en un inmueble que contiene un supermercado, departamentos y oficinas. Se dejaron las paredes 
exteriores y parte de la estructura. Y se buscó recuperar el carácter industrial de la realización, 
cuya base es “lindísima” por sus columnas con capiteles y losas sin vigas. 


LA NUEVA ALGODONERA 


POR LOS BARRIOS 


Ml Bordeando la plaza existen lugares de comidas y pu 


De 


Sandra Cartasso 


bs que conviven con viejas casas recicladas. 


PLAZA CORTAZAR, LUGAR DE ENCUENTRO 


La movida de Palermo 


14 Por Claudio Zlotnik 


La escena cambió. Los jueves, 
viernes, sábados y domingos ya 
no se juntan los vecinos en la fe- 
ría municipal para elegir las me- 
jJores frutas y verduras frescas de 
cada uno de los puestos, tal como 
lo hicieron entre las décadas del 
20 y del “70. Tampoco pasa el 
tranvía número 9, que unía la es- 
tación Federico Lacroze con el 
balneario en el Río de la Plata, 
Hoy en día, la Plaza Julio Cortá- 
zar, en el corazón de Palermo, es 
centro de atracción de la movida 
joven. Existe una decena de pubs, 
restaurantes y boliches. Y cuenta 
con una oferta inmobiliaria varia- 
da y atractiva. 

La familia Satriani fue la pri- 
mera que se animó a buscarle el 
lado comercial a la plazoleta de 
Serrano y Honduras, hace 25 años, 
instalando una cantina. Más tarde 
les siguieron otros emprendedo- 
res. Y bordeando la plaza existen 
lugares de comidas y pubs. En los 


Ya no es la feria de 
frutas y verduras que 
funcionó hasta la 
década del “70. Ahora, 
pubs, restaurantes y 
boliches rodean la 
Plaza Córtazar, zona 
demandada para 
reciclar viviendas 
antiguas. 


últimos años, la plaza fue restau- 
rada en dos oportunidades. 

En las adyacencias de la plazo- 
letasólo están permitidas lascons- 
trucciones bajas, de no más de tres 
pisos. Por tal motivo, porlo gene- 
ral, quienes eligen vivir en la zo- . 
naoptan porremodelarlas vivien- 


Valores en plaza Cortázar 


Departamentos 


VENTAS 


ALQUILERES (mensual) 


Fuente: Inmobiliaria Shenk 


dasantiguas. Algunas de ellas fue- 
ron levantadas a principios de si- 
glo, poco antes de que en el lugar 
comenzara a funcionar la feria. 
Dos tipos de vivienda son las 
características. Porunlado, las ca- 
sas de hasta 30 metros de fondo, 
que incluyen dos o tres dormito- 
rios, cocina, baño, patio, garaje y 
jardín al frente o fondo. Por estas 
propiedades se pagan entre 200 
mil y 250 mil pesos. Algunas de 


' estas casas están ubicadas sobre 


los pasajes aledaños a la plazole- 
ta, como Soria, Santa Rosa o Ca- 
brer. “Hay casas muy lindas en el 
lugar. Aunque también es verdad 
que la demanda se ve restringida 
por los ruidos que hay por las no- 
ches. La zona es muy buscada por 
las parejas jóvenes porque a dos 
cuadras de la plaza hay departa- 
mentos abuenos precios y muchas 
viviendas se pueden reciclar com- 
prándolas a valores accesibles”, 
comentó a este suplemento Vahan 
Berberian, propietario dela inmo- 
biliaria Shenk. Enlos departamen- 
tos, por cada. metro cuadrado se 
paga entre 1100 y' 1200 dólares. 
“La Plaza Cortázar se ha vuel- 
to un clásico. De día vienen los 
jóvenes a estudiar y, por las no- 
ches, los bares se llenan de gente 
que busca diversión”, añadió a 
m2 Berberian. Cerca de la plazo- 
leta nunca hay silencio. Pero los 
sonidos son muy diferentes a los 
murmullos de la feria y a los del 


tranvía. 
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LA ALGODONERA: DE UNA INDL 


Reciclaje ( 


Por Miguel Angel Fuks 


“La posibilidad de reciclar la fá- 
brica de La Algodonera surgió 
cuando estábamos trabajando bas- 
tante en supermercados de la cade- 
na chilena Ekono y, como de cos- 
tumbre, en viviendas”, recordó el 
arquitecto Berardo Dujovne. Os- 
Kand, responsable del emprendi- 
miento, la adquirió en 1996, según 
reveló a m2 el ingeniero Luis Pe- 
relmuter, su presidente. Efectuó la 
primera venta, la planta baja a Eko- 
no, y encaró la propuesta habitacio- 
nal y de oficinas. 

“Comprobamos que se trata de un 
muy buen edificio racionalista, que 
comenzó ahacerseen 1929, poreta- 
pas, a medida que crecían las nece- 
sidades de la entonces pujante in- 
dustria textil”, sostuvo uno de los 
titulares del estudio Dujovne y (Sil- 
via) Hirsch. Se buscó recuperar el 
carácterindustrial de larealización, 
cuya estructura describieron como 
“lindísima” por sus columnas con 
capiteles y losas sin vigas. Las que 
parecían al principio plantas con 
módulos absolutamente regulares, 
después resultó que no lo eran ya 
que había diferencias por todos la- 
dos, tal vez por corresponder a dis- 
tintos momentos constructivos. 

De cualquier manera, hubo sec- 
tores de la estructura que se repara- 
ron y no sólo por el estado de aban- 
dono del edificio durante unos años 
sino también por las secuelas de in- 
cendios. Dujovne señaló que fue- 
ron “un clásico” en su infancia, 
cuando los diarios titulaban, preci- 
samente: “Siguen los incendios de 
La Algodonera”. Pasaban varios dí- 
as hasta que se extinguían los far- 
dos de lana y algodón. 

En realidad, se dejaron las pare- 
des exteriores y parte de la estruc- 
tura, ya que se hicieron demolicio- 


nes y modificaciones para abrir 
grandes huecos conel criterio de es- 
pacio urbano, patios que arrancan 
en el segundo piso, “jardinizados”; 
visibles desde los departamentos. 

Porsupuesto, se aprovecharon las 
instalaciones recreativas pensadas 
para los directivos de la industria: 
aproximadamente 3 mil metros cua- 
drados en el quinto piso original, 
donde hubo una cancha de pelota a 
paleta, piscina y hasta un parque 
fantástico con ombúes y palmeras. 
Ahora se buscó aprovechar el ver- 
de interior, se realizaron un gimna- 
sio y un bar y se rehízo la pileta. 

La planta baja se destinó a uso 
comercial: el primer piso al estacio- 
namiento de automóviles, y desde 
el segundo hacia arriba a departa- 
mentos y oficinas. 

Entre el local de ventas de 3 mil 
metros cuadrados de superficie cu- 
bierta; sectores para depósitos y 
preparación y acondicionamiento 
de productos, y lugar propio don- 
de se pueden estacionar vehículos, 


E Columnas: Se buscó 
E recuperar el carácter 

R ndustrial de la 

m realización, cuya 

p estructura es “lindísima” 
m por sus columnas con 

m capiteles y losas sin vigas. 


el área del supermercado suma más 
de 22 mil metros cuadrados. “El 
conjunto tiene la distribución efi- 
ciente ya habitual en la actividad, 
con acceso al público por la aveni- 
da Córdoba y todo lo que constitu- 
yen servicios y entregas de merca- 
derías porla calle Alvarez Thomas, 
o sea que se aprovecharon dos ar- 
terias paralelas dela manzana”, ex- 
plicó Dujovne. 

La existencia de 12/13 mil metros 


Jorge Larrosa 


POR LOS BARRIOS 


M Bordeando la plaza existen luga: 


PLAZA CORTAZAR, LUGAR D 


res de comidas y pubs que conviven con viejas casas recicladas. 


E ENCUENTRO 


La movida de Palermo 


Por Claudio Zlotnik 


La escena cambió. Los jueves, 
viernes, sábados y domingos ya 
no se juntan los vecinos en la fe- 
ria municipal para elegir las me- 
jores frutas y verduras frescas de 
cada uno de los puestos, tal como 
lo hicieron entre las décadas del 
20 y del *70. Tampoco pasa el 
tranvía número 9, que unía la es- 
tación Federico Lacroze con el 
balneario en el Río de la Plata. 
Hoy en día, la Plaza Julio Cortá- 
zar, en el corazón de Palermo, es 
centro de atracción de la movida 
joven. Existe una decena de pubs, 
restaurantes y boliches. Y cuenta 
con una oferta inmobiliaria varia- 
da y atractiva. 

La familia Satriani fue la pri- 
mera que se animó a buscarle el 
lado comercial a la plazoleta de 
Serrano y Honduras, hace 25 años, 
instalando una cantina. Más tarde 
les siguieron otros emprendedo- 
res. Y bordeando la plaza existen 
lugares de comidas y pubs. En los 


Ya no es la feria de 
frutas y verduras que 
funcionó hasta la 
década del “70. Ahora, 
pubs, restaurantes y 
boliches rodean la 
Plaza Córtazar, zona 
demandada para 
reciclar viviendas 
antiguas. 


últimos años, la plaza fue restau- 
rada en dos oportunidades. 

En las adyacencias de la plazo- 
leta sólo están permitidas las cons- 
trucciones bajas, deno más de tres 
pisos. Portal motivo, porlo gene- 
ral, quienes eligen vivir en la zo- 
naoptan porremodelarlas vivien- 


Valores en plaza Cortázar 


Departamentos 


VENTAS 
Un ambientes $ 25.000 
a. 30.000 
$ 45.000 
250.000 
$60.000 
a 70.000 


Dos ambientes 


Tres ambientes 


ALQUILERES (mensual) 
Dos ambientes $230 
a270 
$340 
a500 
$ 550 
a650 


Tres ambientes 


Cuatro ambientes 


Fuente:Inmobiliaria Shenk 
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das antiguas. Algunas de ellas fue- 
ron levantadas a principios de si- 
glo, poco antes de que en el lugar 
comenzara a funcionar la feria. 

Dos tipos de vivienda son las 
características. Porun lado, las ca- 
sas de hasta 30 metros de fondo, 
que incluyen dos o tres dormito- 
rios, cocina, bano, patio, garaje y 
Jardín al frente o fondo. Por estas 
propiedades se pagan entre 200 
mil y 250 mil pesos. Algunas de 
estas casas están ubicadas sobre 
los pasajes aledaños ala plazole- 
ta, como Soria, Santa Rosa o Ca- 
brer. “Hay casas muy lindas en el 
lugar. Aunque también es verdad 
que la demanda se ye restringida 
por los ruidos que hay por las no- 
ches. La zona es muy buscada por 
las parejas jóvenes porque a dos 
cuadras de la plaza hay departa- 
mentos a buenos precios y muchas 
viviendas se pueden reciclar com- 
prándolas a valores accesibles”, 
comentó a este suplemento Vahan 
Berberian, propietario de lainmo- 
biliariaShenk. Enlos departamen- 
tos, por cada metro cuadrado se 
paga entre 1100 y 1200 dólares. 

“La Plaza Cortázar se ha vuel- 
to un clásico. De día vienen los 
jóvenes a estudiar y, por las no- 
ches, los bares se llenan de gente 
que busca diversión”, añadió a 
m2 Berberian. Cerca de la plazo- 
leta nunca hay silencio. Pero los 
sonidos son muy diferentes a los 
murmullos de la feria y a los del 
tranvía. 


CONSTRUCCIONES 


LA ALGODONERA: DE UNA INDUSTRIA TEXTIL SURGE UN SUPERMERCADO, DEPARTAMENTOS Y OFICINAS 


Reciclaje de un edificio racionalista 


14 Por Miguel Angel Fuks 


“La posibilidad de reciclar la fá- 
brica de La Algodonera surgió 
cuando estábamos trabajando bas- 
tante en supermercados de la cade- 
na chilena Ekono y, como de cos- 
tumbre, en viviendas”, recordó el 
arquitecto Berardo Dujovne. Os- 
Kand, responsable del emprendi- 
miento, la adquirió en 1996, según 
reveló a m2 el ingeniero Luis Pe- 
relmuter, su presidente. Efectuó la 
primera venta, la planta baja a Eko- 
no, y encaró la propuesta habitacio= 
nal y de oficinas. 

“Comprobamos que setratade un 
muy buen edificio racionalista, que 
comenzó ahacerseen 1929, poreta- 
pas, a medida que crecían las nece- 
sidades de la entonces pujante in- 
dustria textil”, sostuvo uno de los 
titulares del estudio Dujovne y (Sil- 
via) Hirsch. Se buscó recuperar el 
carácterindustrial dela realización, 
cuya estructura describieron como 
“lindísima” por sus columnas con 
capiteles y losas sin vigas. Las que 
parecían al principio plantas con 
módulos absolutamente regulares, 
después resultó que no lo eran ya 
que había diferencias por todos la- 
dos, tal vez por corresponder a dis- 
tintos momentos constructivos. 

De cualquier manera, hubo,sec- 
tores de la estructura que se repara- 
ron y no sólo por el estado de aban- 
dono deledificio durante unos años 
sino también porlas secuelas de in= 
cendios. Dujoyne señaló que fue- 
ron “un clásico” en su infancia, 
cuando los diarios titulaban, preci- 
samente: “Siguen los incendios de 
La Algodonera”. Pasaban varios dí- 
as hasta que se extinguían los far- 
dos de lana y algodón. 

En realidad, se dejaron las pare- 
des exteriores y parte de la estruc- 
tura, ya que se hicieron demolicio- 


nes y modificaciones para abrir 
grandes huecosconel criterio dees- 
pacio urbano, patios que arrancan 
en el segundo piso, “jardinizados”, 
visibles desde los departamentos. 

Porsupuesto, seaprovecharon las 
instalaciones recreativas pensadas 
para los directivos de la industria: 
aproximadamente3 mil metros cua- 
drados en el quinto piso original, 
donde hubo una cancha de pelota a 
paleta, piscina y hasta un parque 
fantástico con ombúes y palmeras. 
Ahora se buscó aprovechar el ver- 
de interior, se realizaron un gimna- 
sio y un bar y se rehízo la pileta. 

La planta baja se destinó a uso! 
comercial; el primerpiso al estacio- 
namiento de automóviles, y desde 
el segundo hacia arriba a departa- 
mentos y oficinas. 

Entre el local de ventas de 3 mil 
metros cuadrados de superficie cu= 
bierta; sectores para depósitos y 
preparación y acondicionamiento 
de productos, y lugar propio don- 
de se pueden estacionar vehículos, 


E Columnas: Se buscó 
E recuperar el carácter 

a industrial de la 

pa realización, cuya 

m estructura es “lindísima” 
m por sus columnas con 

m capiteles y losas sin vigas. 


el área del supermercado suma más 
de 22 mil metros cuadrados. “El 
conjunto tiene la distribución efi- 
ciente ya habitual en la actividad, 
con acceso al público porla aveni- 
da Córdoba y todo lo que constitu- 
yen servicios y entregas de merca- 
derías porla calle Alvarez Thomas, 
0 sea que se aprovecharon dos ar- 
terias paralelas de lamanzana”, ex- 

plicó Dujovne. 
Laexistencia de 12/13 mil metros 
Jorge Larrosa 


El emprendimiento apunta a recuper. rel 


carácter fabril de la realización, dejando 


las paredes exteriores y parte de la 


estructura, ya que se hicieron 


demoliciones y 
modificaciones y, - 
por supuesto, 


nuevos trabajos 


Ml El edificio de La Algodonera. La planta baja, uso comercial; el primer piso, estacionamientos. 


PERSONALIDAD ECLECTICA 


cuadrados por planta, mayormente 
abiertas, excepto por los tabiques 
contra incendios, facilitó proyectar 
450 departamentos, que oscilan en- 
tre 45/50 metros cuadrados los de 2 
ambientes y 120/130 los de 3 y 4. 
Los hay másaltos y más bajos, siem- 
pre con un mínimo de 3,30 metros, 
de manera que tienen mucho volu- 
men y carpintería metálica a medi- 
da. Para el transporte vertical se ad- 
quirieron ascensores con capacidad 
para 8 personas, a los que se acce- 
de desde las calles Santos Dumont 
y Concepción Arenal. Obviamente, 
lasinstalaciones sanitarias y de elec- 
tricidad son nuevas. 

La fábrica tenía pisos con tacos 
de madera que $e recuperaron pa- 
ra los primeros 150 departamentos 
en proceso de entrega y cierta can- 
tidad de los correspondientes a la 
segunda etapa, pero como no al- 
canzarán para todos se busca una 
alternativa. 

Las oficinas tienen entrada inde- 
pendiente, justo por la esquina de 
Alvarez Thomas y Santos Dumont. 
Están también entre el segundo y el 
sexto pisos, pero separadas de los 
departamentos, y son de superficies 
más bienchicas, pero con mucho 
volumen y grandes ventanales alos 
quecasillegan lasramas delos fron- 
dosos árboles de Santos Dumont. 


JORGE BUNGE, 


RAZAS PISCINA > 


yO sE 


LA ALCODONERA 


ESTRENAR 
DEPARTAMENTOS 
1,2,3 Y 4AMBIENTES |: 

OFICINAS fp 


Le 


Arquitecto, empresario y músico 


Por M.A.F. 


El estudio de los arquitectos Du- 
Jovne y Hirsch hizo muchas refun- 
cionalizaciones, a las que conside- 
ran “trabajos interesantes, otra ma- 
nera de proyectar que permite llegar 
a un resultado final al que, quizás, 
no se arribaría partiendo de cero”. 
En el caso del edificio de La Algo- 
donera Argentina, fue fundamental 
“entender su lógica constructiva, es- 
pacio y estructura, para generar un 
hecho arquitectónico distinto, don- 
de se respetó el pasado y, simultá- 
neamente, se produjo algo nuevo”. 

Los pocos planos disponibles y 
muy esquemáticos del proyecto ori- 
ginal obligaron a efectuar releva- 
mientos. Eso permitió descubrir, en- 
tre otras cosas y de manera inespe- 
rada, subsuelos cuya existencia se 
desconocía, que habrían sido utili- 
zados como depósitos de combusti- 
bles y de grandes tanques de trata- 
miento y reserva de agua. 

Dujovne opinó quese trata de una 
obrarepresentativadelas décadas de 


1930 y 1940, una contribución del 
movimiento moderno a la ciudad de 
Buenos Aires. , 

Fue una creación de Jorge Bunge, 
quien comenzó sus estudios de ar- 
quitectura en Córdoba y se recibió. 
de ingeniero-arquitecto en el Real 
Politécnico de Munich, Alemania, 
de acuerdo con lo informado por la 
arquitecta Clara Hendlin el año pa- 
sado, en oportunidad. de una mues- 
tra de sus trabajos presentada en la 
Sociedad Central de Arquitectos. 

Destacó también que por su for- 
mación profesional y capacidad em- 
presaria encaró hospitales, bancos, 
edificios municipales, industriales y 
comerciales y viviendas. Entre sus 
obras, mencionó lacasa central del 
Banco Francés, la fábrica Phillips, 
Cristalerías Rigolleau y las que en 
su momento se denominaron “casas 
de renta”, que en la ciudad de Bue- 
nos Aires pueden verse en Juncal 
1770, Santa Fe 3132 y tres en la ca- 
lle Malabia: al 2835, 2827 y 1885, 
entre otras. 

En 1928 diseñó Claromecó, en el 


partido bonaerense de Tres Arro- 
yos, pero la crisis económica y la 
falta de ferrocarril impidieron su 
concreción. Posteriormente, hizo 
una urbanización junto al mar, tras 
trabajar en la estancia de Guerrero, 
en Cariló. Así nació Pinamar y por 
eso a Jorge Bunge se lo considera 
su fundador. 

Docente en la Academia Nacio- 
nal de Bellas Artes y en la Facul- 
tad de Filosofía y Letras y crítico 


Entrepisos 


Gas - Plomería - Electricidad - Herrería - Protección de balcones 
Papeles - Pisos de goma - Corlock - Murales 


Pintura en general. Instalación de n 
DEPARTAMENTO LLAVE EN MANO 


4942-3017 / 2185 


de arte, obtuvo diversos premios. 

Hendlin menciona su labor como 
escultor e inclusive que “tocaba el 
piano varias horas todos los días: a 
la mañana, muy temprano, al medio- 
día y ala noche”... “El conocimien- 
to de su obra—agregó—permite ahon- 
dar el interesante período del surgi- 
miento del movimiento moderno en 
la Argentina, el eclecticismo estéti- 
co porteño y los avances y retroce- 
sos registrados”. 


ERVICIO INTEGRAL DE LA CONSTRUCCION 


Reestructuración y decoración de edificios, 
casas y departamentos. 


DECORACION Y 
REESTRUCTURACION 


gocios y oficinas. 


TODAS LAS TARJETAS DE CREDITO 
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STRIA TEXTIL SURGE UN SUPERMERCADO, DEPARTAMENTOS Y OFICINAS 


carácter fabril de la realización, dejando 


las paredes exteriores y parte de la 


estructura, ya que se hicieron 


demoliciones y 
modificaciones y, . 
por supuesto, 


Ml El edificio de La Algodonera. La planta baja, uso 
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cuadrados por planta, mayormente 
abiertas, excepto por los tabiques 
contra incendios, facilitó proyectar 
450 departamentos, que oscilan en- 
tre 45/50 metros cuadrados los de 2 
ambientes y 120/130 los de 3 y 4. 
Los hay más altos y más bajos, siem- 
pre con un mínimo de 3,30 metros, 
de manera que tienen mucho volu- 
men y carpintería metálica a medi- 
da. Para el transporte vertical se ad- 
quirieron ascensores con capacidad 
para 8 personas, a los que se acce- 
de desde las calles Santos Dumont 
y Concepción Arenal. Obviamente, 
las instalaciones sanitarias y de elec- 
tricidad son nuevas. 

La fábrica tenía pisos con tacos 
de madera que se recuperaron pa- 
ra los primeros 150 departamentos 
en proceso de entrega y cierta can- 
tidad de los correspondientes a la 
segunda etapa, pero como no al- 
canzarán para todos se busca una 
alternativa. 

Las oficinas tienen entrada inde- 
pendiente, justo por la esquina de 
Alvarez Thomas y Santos Dumont. 
Están también entre el segundo y el 
sexto pisos, pero separadas de los 
departamentos, y son de superficies 
más bienchicas, pero con mucho 
volumen y grandes ventanales a los 

- quecasi llegan las ramas delos fron- 
dosos árboles de Santos Dumont. 


A 
Buenas! Centrar 


comercial; el primer piso, estacionamientos; y desde el segundo, departamentos y oficinas. 


un edificio racionalista 


El emprendimiento apunta a recuperar el 


Arquitecto, empresario y músico 


14 Por M.A.F. : 


El estudio de los arquitectos Du- 


. jovne y Hirsch hizo muchas refun- 


cionalizaciones, a las que conside- 
ran “trabajos interesantes, otra ma- 
nera de proyectar que permite llegar 
a un resultado final al que, quizás, 
no se arribaría partiendo de cero”. 
En el caso del edificio de La Algo- 
donera Argentina, fue fundamental 
“entender su lógica constructiva, es- 
pacio y estructura, para generar un 
hecho arquitectónico distinto, don- 
de se respetó el pasado y, simultá- 
neamente, se produjo algo nuevo”. 

Los pocos planos disponibles y 
muy esquemáticos del proyecto ori- 
ginal obligaron a efectuar releva- 
mientos. Eso permitió descubrir, en- 
tre otras cosas y de manera inespe- 
rada, subsuelos cuya existencia se 
desconocía, que habrían sido utili- 
zados como depósitos de combusti- 
bles y de grandes tanques de trata- 
miento y reserva de agua. 

Dujovne opinó que se trata de una 
obrarepresentativa de las décadas de 


1930 y 1940, una contribución del 
movimiento moderno a la ciudad de 
Buenos Aires. : 

Fue una creación de Jorge Bunge, 
quien comenzó sus estudios de ar- 
quitectura en Córdoba y se recibió 
de ingeniero-arquitecto en el Real 
Politécnico de Munich, Alemania, 
de acuerdo con lo informado por la 
arquitecta Clara Hendlin el año pa- 
sado, en oportunidad de una mues- 
tra de sus trabajos presentada en la 
Sociedad Central de Arquitectos. 

Destacó también que por su for- 
mación profesional y capacidad em- 
presaria encaró hospitales, bancos, 
edificios municipales, industriales y 
comerciales y viviendas. Entre sus 
obras, mencionó la casa central del 
Banco Francés, la fábrica Phillips, 
Cristalerías Rigolleau y las que en 
su momento se denominaron “casas 
de renta”, que en la ciudad de Bue- 
nos Aires pueden verse en Juncal 


1770, Santa Fe 3132 y tres en la ca- ' 


lle Malabia: al 2835, 2827 y 1885, 
entre otras. 
En 1928 diseñó Claromecó, en el 
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Ay, Boedo 1934/42 as. 
Yates Ay. Boedo 1 (1239) Bi. As. Argentina: 


partido bonaerense de Tres Arro- 
yos, pero la crisis económica y la 
falta de ferrocarril impidieron su 
concreción. Posteriormente, hizo 
una urbanización junto al mar, tras 
trabajar en la estancia de Guerrero, 
en Cariló. Así nació Pinamar y por 
eso a Jorge Bunge se lo considera 
su fundador. 

Docente en la Academia Nacio- 
nal de Bellas Artes y en la Facul- 
tad de Filosofía y Letras y crítico 


Molduras Artesanales 
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Reestructuración y decoración de edificios, 
casas y departamentos. 
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DEPARTAMENTO LLAVE EN MANO 


4942-3017 / 2185 


TODAS LAS TARJETAS DE CREDITO 


de arte, obtuvo diversos premios. 

Hendlin menciona su labor como 
escultor e inclusive que “tocaba el 
piano varias horas todos los días; a 
la mañana, muy temprano, al medio- 
día y ala noche”... “El conocimien- 
to desu obra—agregó—permite ahon- 
dar el interesante período del surgi- 
miento del movimiento moderno en 
la Argentina, el eclecticismo estéti- 
co porteño y los avances y retroce- 
sos registrados”. 


DECORACION Y 
REESTRUCTURACION 


ocios y oficinas. 
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OPINION 


Cemento 

El consumo per cápita de ce- 
mento portland casi se duplicó en 
los últimos diez años. Pasó de los 
104 kilos en 1990 a cerca de los 
200 kilos en 1999, Es así como el 
mercado de cemento argentino se 
presentó atractivo para los inver- 
sores del exterior. En la práctica, 
su irrupción en el mercado local 
tomó, hasta el momento, la forma 
de adquisición y/o fusión con em- 
presas existentes. En el informe 
sobre “Construcción y mercado 
inmobiliario”, elaborado por la 
Universidad Argentina de la Em- 
presa, se destaca que, en princi- 
pio, la estrategia básica adoptada 
es la de aumentar el valor de las 
firmas controladas, concentrán- 
dose en el menú de productos tra- 
dicionales. “En un plazo más lar- 
go, se pretendería ampliar la ga- 
ma de productos—vía moderniza- 
ción productiva— de acuerdo con 
los requerimientos que vayan 
planteando los avances tecnoló- 
gicos en la construcción”, se pre- 
cisa en el documento. Desde el 
punto de vista del gerenciamien- 
to, las empresas encuentran en su 
socioextranjero “laposibilidad de 
acceder a políticas de gestión ad- 
ministrativa más eficiente y ven 
facilitado su acceso al crédito ex- 
terno”, concluyó. 


Perspectivas 


Los resultados captados por la 
Encuesta Cualitativa de la Cons- 
trucción registran para el primer 
trimestre del 2000 un panorama 
algo más optimista que en el tri- 
mestre anterior, según el releva- 
mientorealizado por el INJEC en 
su informe sobre Indicadores de 
Coyuntura de la Actividad de la 
Construcción. El 41,7 por ciento 
de las empresas consultadas con- 
sidera que-la actividad del sector 
permaneceráestable enlos prime- 
ros tres meses del año, mientras 
que el 36,1 por ciento piensa que 
disminuirá y el 22, 1 porcientores- 
tante estima un aumento. Los 
principales factores que las em- 
presas con visión optimista asig- 
nan al crecimiento del sector son 
los planes de obras públicas (31,1 
por ciento), el crecimiento de la 
actividad económica en general 
(24,2 por ciento), la disponibili- 
dad de créditos para la construc- 
ción (18,3 por ciento), la estabili- 
dad económica (14,7 por ciento) 
y la baja en costos para la ejecu- 
ción de obras (5,9 por ciento). 


CERRAJERITA 


» Herrajes 


CERRAJERÍA 


WAISMAN 


> Puertas blindadas (multi-lock) 
» Atención a obras > Mantenimiento 


Cada vez más 
arquitectos y 
profesionales de 
la construcción 
destinan parte de 
su tiempo a 
participar de los 
varios concursos 
de ideas que se 
lanzan en las 
plazas local e 
internacional. 


Ml “Tal vez los concursos de ideas sean una forma de matar las ideas”, 


dice Butlow. 


DEBATE SOBRE LOS CONCURSOS DE PROYECTOS 


¡Qué valor tiene una idea? 


“No entren en ninguna competen- 
cia arquitectónica en ninguna cir- 
cunstancia, excepto como novi- 
cios. Ninguna competencia le dio 
al mundo algo de valor en arqui- 
tectura. El mismo jurado es una 
selección de mediocridades. Lo 
primero que hace el jurado es re- 
visar los diseños y descartar los 
mejores y los peores para, como 
mediocridad, poder juzgar las me- 
diocridades. El resultado neto de 
todo concurso es una mediocridad 
por elección de mediocridades...” 

Frank Lloyd Wright 
El futuro de la arquitectura 


1 Por Daniel Enrique Butlow * 


Ocultaré por algún tiempo el nom- 
bre de quién me llamó y el motivo de 
la llamada, peropuedo aumentarlain- 
triga informando que es uno de los ar- 
quitectos más respetados del país por 
su larga y fecunda trayectoría al ser- 
vicio de la arquitectura. 

Su motivo de preocupación esta- 
ba constituido por los concursos de 
ideas, que últimamente parecen es- 
tar invadiendo la demanda de tra- 
bajo de los arquitectos y profesio- 
nales de la construcción. Su con- 
sulta permitió que reflexionáramos 
un poco sobre esta modalidad de 
crear una competencia arquitectó- 
nica, que adelanto no es nueva, ni 


Av. Independencia 725 
(1099) Capital Federal 


es leal o legalmente correcta. 

Una idea es, según lo afirman los 
diccionarios, la representación de una 
cosa en la mente, por ejemplo, la idea 
del bien... y lingiiísticamente, la pala- 
bratambiéntiene otrasacepciones, en- 
tre otras, un modo de ver las cosas, 
una intención o aún un concepto lite- 
rario y artístico. 

El problema se presenta cuando, 
forzando su contenido, se pretende 
que profesionales en el arte del. dise- 
ño y la construcción compitan entre 
sí ingresando al desconocido mundo 
del “concurso de ideas”. 

Si un arquitecto preguntara jurídi- 
camente “¿qué valor tiene una idea?”, 
tendríamos que contestarle casiinme- 
diatamente con otra pregunta, es de- 
cir, “¿cómo fue expresada?”. Por 
ejemplo, en forma de consulta verbal, 
en forma de dictamen escrito, en for- 
ma de croquis, anteproyecto o lo que 
fuere, porque los seres humanos nose 
encuentran capacitados para recono- 
cer las ideas de otros salvo en el caso 
de que seanexpresadas y ni hablemos 
en el caso de un concurso, donde de- 
ben ser expresadas de acuerdo al re- 
glamento general alos fines de serco- 
rrectamente evaluadas por el jurado. 

He sondeado en algunas fuentes ju- 
rídicas y otras casi jurídicas para con- 
firmar mis sospechas. 

La norma arancelaria vigente en 
Capital Federal utiliza la palabra 
“idea” en su artículo 45. Señala así 


Parques y jardines 


Diseño y mantenimiento 
de espacios verdes 


que para dar una idea general de la 
obra en estudio se requiere un an- 
teproyecto, que es el conjunto de 
plantas, cortes, elevaciones, estudia- 
dos conforme a las disposiciones vi- 
gentes establecidas por las autorida- 
des encargadas de su aprobación. 
Aún antes de este sistema que per- 
mite dar la idea general, se encuen- 
tran los croquis preliminares o sea, 
los esquemas, diagramas o en defi- 
nitiva —como lo señala el artículo 44 
del Decreto Ley 7887/55— cualquiér 
otro elemento gráfico que el profe- 
sional confecciona como preliminar 
interpretación del programa conve- 
nido con el comitente. 

Similares normas pueblan la le- 


gislación internacional en la mate- . 


ria. 

A guisa de ejemplo, puede leerse 
en el Real Decreto español 2512 de 
1977, que “el estudio previo constitu- 
ye la fase preliminar en la que se ex- 
presan las ideas que desarrollan el en- 
cargo de modo elemental y esquemá- 
tico” (artículo 1.4,1) y ni hablar del 
párrafo 0.17, donde dice textualmen- 
te y en forma normativa que “las ide- 
as representadas en los planos y de- 
más documentación elaborada por el 
arquitecto son, entodo caso de su pro- 
piedad intelectual, salvo pacto expre- 
so en contrario, conforme a la legis- 
lación en vigor”. 

En este punto de la reflexión y sin 
perjuicio de lo que expresa la ley ar- 


gentina 11.723 de propiedad intelec- 
tual, tengo el inmenso honor de re- 
cordar a los que lo necesiten que las 
normas españolas pueden ser usadas 
en nuestro país, por imperio del artí- 
culo 16 del Código Civil, que esta- 
blece que “si una cuestión civil no 
puede resolverse ni por las palabras, 
ni porel espíritu de la ley, se atende- 
ráalos principios de leyes análogas”. 

Aún desde el punto de vista del psi- 
coanálisis aplicado a la arquitectura, 
se ha reconocido que las ideas roba- 
das sólo generan conflicto al verse pu- 
blicadas bajo otra autoría (Creativi- 
dad en Arquitectura desde el psicoa- 
nálisis, Adamson Bouquet Sarquis, 
Paidós, página 64). 

Porello, eintentando unareflexión 
final, puede afirmarse que denomi- 
nar a una competencia arquitectóni- 
ca Concurso de Ideas, puede ser só- 
lo obra de laingenuidad o de unaten- 
tativa de mala fe a los fines de inten- 
tar burlar el régimen legal y regla- 
mentario que rige los concursos. . 

Creo que en ambos casos el in- 
tento está destinado al fracaso. Es 
más, tal vez los concursos de ideas 
sean una forma de matar las ideas, 
lo que vulneraría aquello que con 
tanta vehemencia pintó Sarmiento 
en una roca: “Bárbaros... las ideas 
no se matan”. 

* Abogado especializado en 
arquitectura e ingeniería legal. 
Socio titular de Butlow « Bustos. 
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